Forbrugernes interesse for
okologiske fgdevarer

Det er vigtigt at udforske markedet for gkologiske fgdevarer, da stgrrelsen
bestemmer vaekstmulighederne for det gkologiske landbrug. Der mangler
viden om, hvordan s8vel hjemme- som eksportmarkedet vil udvikle sig, og
hvilke faktorer der er afggrende for den fremtidige udvikling. Dette forsk-
ningsprojekt har til formal at levere denne viden og derved forbedre
grundlaget for den gkologiske sektors udviklingsstrategier og den
offentlige politik pd omradet.

Projektets overordnede mal er at vurdere forbrugernes langsigtede interes-
se for gkologiske fgdevarer. Projektet er inddelt i to delprojekter. I delpro-
jekt 1 analyseres markedspotentialet for gkologiske fgdevarer i ind- og
udland. Ved hjeelp af en overvaeldende maengde af ny information, er det
muligt at opbygge et analyseapparat, der ikke blot kan give et gjebliks-
billede, men ogsa vurdere den langsigtede udvikling. P& denne m&de hdber
vi at kunne give et vigtigt bidrag til at forklare forskellige forbrugeres
tilbgjelighed til at kgbe gkologisk. Delprojekt 2 omhandler alternative
afsaetningsstrukturer pd fremtidens gko-marked. Mulighederne indebaerer
blandt andet skabelse af nye relationer mellem producenter og forbrugere
samt forsgg pa at revitalisere landdistrikterne.

Det nyskabende ved projektet er, at der er adgang til data, der muligggr
helt nye analyser. Data omfatter registreringer af over 2000 husstandes
daglige forbrug af alle vigtige typer dagligvarer over en femarig periode -
b&de gkologiske og konventionelle produkter. Et sddant datagrundlag har
aldrig for veeret til r&dighed i den gkologiske forbrugerforskning, hverken
herhjemme eller i udlandet. En anden fordel er, at vi kan kombinere viden
om forbrugernes faktiske adfeerd, med spgrgsmal stillet direkte til de sam-
me forbrugere. I projektet udsender vi spgrgeskema til husstande, der ind-
gar i databasen, og kan pa denne made supplere med viden om forbruger-
nes holdninger og veerdier i forhold til fx miljg, dyrevelfeerd, fodevaresik-
kerhed og vaner omkring madlavning og maltider. En sddan kombination
af information er unik. Ved hjeelp af dette omfattende vidensgrundlag kan
man analysere hvordan efterspgrgslen afhaenger af forbrugernes holdnin-
ger, veerdier, indkomst, bopael, familietype og alder, og hvordan dette
spiller ssmmen med markedskomponenter som priser og markedsfgring.

Der seaettes saerligt fokus pa begreber som tillid og fedevaresikkerhed, og
hvorledes forbrugerne opfatter disse begreber i relation til gko-varers
oprindelse (dvs. alt fra lokalt producerede produkter til importerede varer),
forarbejdningsgrad (dvs. alt fra nyopgravede kartofler til faerdigretter), og
deres salgskanaler (dvs. alt fra discountsupermarkeder til gdrdsalg).
Endelig analyseres effekterne af virkemidler som maerkning af gko-varer
og anden information til forbrugerne.
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Forbruget i udlandet har veeret haemmet af utilstreekkelige salgskanaler,
forvirrende maerkning og hgje merpriser, men i mange lande er forbruger-
nes interesse lige s8 hgj som i Danmark, og der er sdledes et stort
eksportpotentiale. I projektet har vi adgang til udenlandske data p8 sam-
me detaljerede niveau som de danske data, og vi vil sledes afdaekke
udenlandske forbrugeres efterspgrgsel og betydningen af forskellige
markedsvilkar.
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